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DAS DOKUMENT

DAVID RIESMAN

Uber das Horen popularer Musik

(Unter dem Titel ,Listening to popular music" erstmals im American Quar-
terly I, 1950, 359-371 abgedruckt. Die Ubersetzung besorgte Hannelore
Behne.)

Das Phanomen der populdaren Massenkultur, so wie sie uns in Rundfunk-
programmen, Filmen, Comics, Popmusik und Literatur begegnet, ist noch
nicht lange Forschungsgegenstand der amerikanischen Soziologie. Die
Pionierarbeit auf diesem Gebiet ist grof3tenteils von der Medienindustrie
selbst oder in ihrem Auftrag unternommen worden, sei es um potentielle
Anzeigekunden von ihrem EinfluR. auf das Kaufverhalten zu Gberzeugen,
oder um die Erfolgschancen eigener aufwendiger Produkte vorab zu te-
sten. Auf einer mehr theoretischen Ebene liegt ein Gutteil des gegenwarti-
gen Interesses an der Massenkultur darin begrindet, da3, wie haufig in der
Forschung, der zu untersuchende Gegenstand gleichzeitig Anlal3 zu ver-
breitetem Unmut und offener Ablehnung ist. Gebildete Européaer, entsetzt
angesichts der so offensichtlichen Vulgarisierung des Geschmacks als
Folge der Industrialisierung, linke Kulturkritiker in der Tradition von Marx
oder Veblen, die in der populdaren Massenkultur nur eine antirevolutionare
Droge sehen, Snobs, die beflrchten, daR soziale Aufsteiger alle Grenzen
des Geschmacks verwischen, um in ihren Kulturreservaten zu ,wildern”,
all jene haben mit ihren verschiedenen theoretischen Ansatzen und Me-
thoden zu dem gegenwartigen Forschungsstand auf diesem Gebiet beige-
tragen.

Wenn man H. Lasswells Formel ,Wer sagt was, zu wem, und mit welchem
Effekt?" auf den Bereich der Massenkultur anwenden will, dann erweist
sich die Frage nach der Wirkung als fiir die Forschung am heikelsten, stellt
ihr damit aber wohl auch die wichtigste und dankbarste Aufgabe. Es liegt in
der Natur der popularen Massenkultur, da® sie unaufhdérlich auf uns
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einwirkt. Sie ist ein fester Bestandteil unserer Umwelt. Von dem Tage an,
da wir zum ersten Mal Radio héren, fernsehen oder Comics ,lesen”, pragt
sie die Gerausche, die wir horen, die Farben, die wir sehen und die Sprach-
bilder, in denen wir denken. Dem Forscher stehen zwei Wege offen. Er
kann entweder durch Befragen von Hoérern und Lesern festzustellen ver-
suchen, welchen Gebrauch sie von dem angebotenen Material machen,
oder er kann das Material selbst untersuchen und Vermutungen dariber
anstellen, welcher Gebrauch wohl davon gemacht wird. Im Allgemeinen
werden ihn die Schwierigkeiten der Befragungsmethode zu letzterem
zwingen, d. h., zu einer Art Inhaltsanalyse. Das gilt besonders fiir den Fall,
daR man die Wirkungen nonverbaler Materialien feststellen will, also fur
Musik und Malerei. Es fallt den meisten Menschen namlich bedeutend
leichter, daruber zu sprechen, wie ein Text auf sie wirkt, als z. B. eine Me-
lodie. Dennoch kann die Bereitschaft, sich zu &uR3ern, die Verfugbarkeit ei-
nes kritischen Vokabulars die Untersuchung ebenso behindern wie for-
dern: Worte, die zur Erklarung von Worten dienen, verdecken unter-
schwellige Bedeutungen eher, als daB sie sie aufdecken. Die gegenwartige
Vorliebe fur den Rohrschacht Test oder den Thematischen Apperzeptions-
test (Tintenkleckse oder andere bildliche Reize), um verborgene Eigen-
schaften aufzusplren, zeigt, daB verbale Reaktionen auf verbale Reize nur
zu leicht von Stereotypen und Konventionen gepragt sind.

Ich will die Inhaltsanalyse nicht abwerten, wenn sie angewandt wird, um
auf mogliche Wirkungen auf das Publikum hinzuweisen. Th. W. Adornos
Essays Uber Musik im Rundfunk® und erst kiirzlich das Buch von Wolfen-
stein-Leites Gber Filme? zeigen, wie anregend solche Arbeiten sein kon-
nen, wenn sie getragen werden vom Verstandnis der gesellschaftlichen
Zusammenhange, aus denen heraus das Material entsteht und auf die es
wieder zurickwirkt. Wir missen uns vor der Tendenz hiten, die For-
schungsarbeit am Schreibtisch oder im Sessel gegeniber den Feldstudien
geringzuschatzen. Selber die Rolle des Konsumenten anzunehmen und
dann die eigenen Reaktionen zu beobachten, mag der direkteste Weg sein,
die Wirkungen der populdren Massenkultur (und damit weite Bereiche der
gesamten amerikanischen Kultur) verstehen zu lernen. Man lauft dabei
aber leicht Gefahr, dem anderen Publikum, dem Publikum, zu dem man
keinen Kontakt hat, zu unterstellen, es sei eben passiver, leichter manipu-
lierbar und habe einen vulgdren Geschmack. Dabei kann man dann leicht
vergessen, dall méglicherweise manches, was einem gebildeten Men-
schen minderwertig erscheint, einem nicht so gebildeten vielleicht vdllig
neue Ausblicke eroffnet, ja, daR schon das Werturteil darliber, was eigent-
lich minderwertig sei, durch unbewuf3te Grenzen der eigenen Erkenntnis
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beeinflult sein kann, wie z. B. durch die Klassenzugehdrigkeit oder aka-
demische Tradition. Feldstudien sind sicher kein Allheilmittel gegen diese
Einstellung, kdnnen aber gewif klarend und maRigend wirken, vorausge-
setzt, wir finden ein Vokabular, um tber Erfahrungen sprechen zu kdnnen,
die oft unbewuf3t sind. Meiner Meinung nach werden gleiche oder zumin-
dest wesensgleiche Materialien der populdren Massenkultur von ver-
schiedenen Konsumentengruppen in vollig unterschiedlicher Weise und
fur vollig unterschiedliche Zwecke genutzt. Man kann z. B. ins Kino gehen,
um sich aufzuwédrmen, zu schlafen, zu schmusen, neue Stilrichtungen
kennenzulernen, um auf unterhaltsame Weise fremde Schicksale und Orte
kennenzulernen — man kénnte diese Liste beliebig verlangern. Unsere ei-
gene Phantasie reicht unmdglich aus, um all die verschiedenen Nutzungs-
arten und -zwecke zu erahnen, um sie aufzuspiren, missen wir also hin-
ausgehen und mit ganz verschiedenen Menschen in ganz unterschiedli-
chen Lebenssituationen sprechen. Dabei kann es sich dann herausstellen,
dal der Konsument ebenso oft das Produkt manipuliert, wie umgekehrt.
Das ist eine besonders wichtige Uberlegung fiir den Bereich der Popmu-
sik, wo die Musikindustrie mit ihren Diskjockeys, dem Musikautomaten-
markt, ihrer Herrschaft Gber die Runfunksender anscheinend in der Lage
ist, den Massengeschmack zu formen und die freie Entscheidung des Kon-
sumenten auszuschalten. Der Industrie selbst gefallt der Gedanke, dal sie
die Dinge beherrscht, auch wenn sie angesichts des Schunds, den sie pro-
duziert und angesichts ihrer dubiosen monopolistischen Praktiken ein
recht schlechtes Gewissen hat. Dennoch glaube ich nicht, daf allein der
Hinweis auf die Machtposition der Schallplattenindustrie als Erklarung fir
die groRen Trendumschwinge des musikalischen Massengeschmacks
ausreicht, wie z. B. der von Jazz zu ,Sweet" in den letzten 10 Jahren. Tat-
sachlich ist es fur die Industrie nicht ungeféahrlich, solche Wandlungen des
Konsumentengeschmacks zu ignorieren. Sogar im Bereich der Popmusik
gibt es immer einen Sender fur die Minderheiten, auf dem Musik weniger
popularer Geschmacksrichtungen gespielt wird, die méglicherweise eines
Tages sogar die Musik der Mehrheit werden kann.

Dies sind also einige der sehr allgemeinen Annahmen, von denen ich bei
der Aufstellung der folgenden Hypothesen lber einen Mehrheits- und ei-
nen Minderheitsgeschmack bei jugendlichen Popmusikhérern ausgegan-
gen bin. Diese Hypothesen dienten dem Commitee an Communication der
University of Chicago als versuchsweise Forschungsgrundlage, und seit
ihrem Entstehen haben bereits mehrere Studenten auf diesem Gebiet ge-
arbeitet. Wie nicht anders zu erwarten, begegneten ihnen die bereits er-
wahnten groRen methodischen Schwierigkeiten: Wie isoliert man die Wir-
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kung der Musik von den Einflissen anderer Melodien, wie untersucht man
die Beziehungen zwischen allgemeinen musikalischen Konventionen und
denen der peer-groups, wie halt man beim Schlager das Gemisch von Text
und Musik, Interpret und Titel, von Musik und ihrer Darbietung auseinan-
der?

Mit Hilfe von Fachzeitschriften wie ,Billboard", ,Variety" und anderen ist
es leicht, Beliebtheitsskalen fiir Schlager aufzustellen; wenn man die
Musikauswahl an Musikboxen in unterschiedlichen Wohngegenden un-
tersucht, bekommt man Hinweise auf soziale, ethnische, sowie ge-
schlechts- und altersspezifische Unterschiede; eine Analyse der Akkord-
folgen oder der Arrangements kann uns zeigen, welche musikalischen
Konventionen fir gewisse Schlager typisch sind. Von all diesen Ergebnis-
sen aber zu den viel grundlegenderen Fragen zu gelangen, wie namlich
Musik als Mittel zu sozialer Anpassung oder Auflehnung funktioniert, oder
wie Musik als Sozialisator fir die Jugend, als Herausforderung fiir die Her-
anwachsenden und als Beruhigung fir die Alten wirkt — solche Fragen lie-
gen ungeldst in weiter Ferne.

Ohne diese Schwierigkeiten aus dem Auge zu verlieren, wage ich dennoch
die Behauptung, dal} eine der Aufgaben der Popmusik bei der Sozialisa-
tion der Jugend darin besteht, zusammen mit anderen Massenmedien
Kindheit und Jugend in den USA als eine unbeschwerte Zeit darzustellen,
zu der unkonventionelle Kleidung und ebensolches Benehmen genauso
gehdren wie ein eigener Slang, Cliquen und viel Coca Cola und Welt-
schmerz, der aber nicht eigentlich weh tut. Auf diese Weise werden gerade
die eigentlichen Probleme des Jungseins umgangen. Ebenso versehen die
Massenmedien auch andere unterprivilegierte Gruppen, Neger z. B., Frau-
en, Soldaten und die ,Unterschicht" mit vergleichbaren Klischees. Ich will
damit nicht etwa behaupten, dall eine verschworerische Absicht besteht,
den Jugendlichen ein von Erwachsenen gestaltetes Idealbild von Jugend
vorzuhalten, es ist vielmehr ein sehr komplexes Wechselspiel der Krafte
zwischen den Erwachsenen als Produzenten und den Jugendlichen als
Konsumenten.

Obwohl die meisten Jugendlichen sehr viel ,wissender" sind als das offi-
zielle Bild ihnen zugesteht, reflektieren sie ihre Situation kaum. Unter de-
nen, die es dennoch tun, gibt es einige, denen bewuf3t ist, dafd ihre Grup-
pennormen von auf3en diktiert sind, aber der Verlust ihrer Unschuld hat sie
nicht rebellisch, sondern nur zynisch werden lassen, und nur selten zeigen
sie Uberhaupt Interesse an den Techniken oder dem Ausmal ihrer Ausbeu-
tung.

Es gibt jedoch eine kleine Minderheit derer, die die Manipulation und den
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Zwang, der von den Erwachsenen ausgeiibt wird, nicht nur irgendwie er-
kennen, sondern sich auch dartiiber empdren, vielfach vielleicht, weil sie
sich selber auch mit groRtem Phantasieaufwand nicht in einem der vorge-
schriebenen Muster wiedererkennen. So eine ,Jugendbewegung” unter-
scheidet sich von den Jugendbewegungen anderer Lander darin, dal3 sie
sich selbst als solche gar nicht erkennt, dal3 sie kein direkt politisches Be-
wuBtsein und im Allgemeinen keine speziellen Kommunikationsmedien
hats. Wenn wir z. B. die Motorradrocker naher betrachten, sehen wir eine
Gruppe junger (und pseudo-junger) Leute, die sich dem von der Autoindu-
strie aufgebauten Image des Autokaufers entziehen und sich ein eigenes
schaffen wollen, das dann aber ebenfalls wieder der Manipulation unter-
liegt. Ahnlich ist es bei den Jazz-Fans, die zwar auch gewisse konventio-
nelle Klischees ablehnen, selber aber auch nichts unternehmen, um her-
auszufinden, inwieweit es Jugendlichen Gberhaupt méglich sein kénnte, an
der Ausbildung des eigenen Selbst-Bildes aktiv teilzuhaben. Sie treffen
nur eine etwas differenziertere Auswahl aus dem Angebot der Erwachse-
nen-Medien.

Wir kénnen also zwei entgegengesetzte Einstellungen zur Popmusik un-
terscheiden: die der Mehrheit, die das von Erwachsenen gepragte Bild von
Jugend ziemlich unkritisch akzeptiert, und die der Minderheit, die eine
gewisse soziale Auflehnung mit einschlie3t. Fur die Zwecke dieser Unter-
suchung werde ich die vielen dazwischenliegenden Abstufungen unbe-
achtet lassen, ebenso wie die Horer von Hillbilly und ,Klassischer" Musik4.
Die Mehrheit der jugendlichen Popularmusikhérer hat einen undifferen-
zierten Geschmack, sie aufern nur selten ausgepragte Vorlieben. Sie stel-
len die Horer der groReren Radiosender, der bekannten Bands, der Schla-
gerstars, der Hitparade usw. Musik hat fur diese Gruppe eine soziale Funk-
tion, sie bietet ihnen Stoff fur Gesprache und Witzeleien mit ihren Freun-
den, eine Gelegenheit zum Wettstreit, wer am besten den Erfolg eines
Schlagers voraussagen kann, alles ohne jedes Interesse daran, wie so ein
LHit" tatséchlich gemacht wird. Sie bietet daruberhinaus die Mdglichkeit,
sich mit einem Schlagerstar oder Bandleader als ,Personlichkeit" zu iden-
tifizieren, ohne daf} irgend ein Interesse oder Kenntnis der Auffuhrungs-
techniken oder des Mediums Rundfunk selbst vorhanden wére. Ich nehme
daher an, dal} dieses Medium fur einen Grof3teil seiner Horer psychisch die
gleiche Funktion erfullt, die Herta Herzog fur Radioserien oder Quizpro-
gramme festgestellt hat, und die Leo Lowenthal auch bei popularwissen-

schaftlichen Biographien fand >,

Beim jetzigen Stand der Forschung ist es schwierig, genau zu sagen, auf
welche Weise es dieses wahl- und kritiklose Horen dem einzelnen ermdg-

288



licht, sich dem von der Massenkultur vorgegebenen Bild von sich selbst

anzupassen. Dies herauszufinden, ist eine der Forschungsaufgaben, und

dazu bieten sich einige weitere richtungsweisende Uberlegungen an:

1. Es ist oft behauptet worden, daf} in der modernen grof3stadtischen Indu-
striegesellschaft alle Eindriicke atomisiert erlebt werden, als ganzlich
voneinander isoliert. Gilt das Gleiche auch, wie Th. W. Adorno meint, fur
das Horerlebnis von Popmusik? Diese Musik wird meist ganz zusam-
menhanglos dargeboten, besonders im Rundfunk, wo sie von lauter
verbalem Schnickschnack umrahmt wird — ebenso zusammenhanglos
wie die einzelnen Aufgaben in einem Quizprogramm. Kann man nach-
weisen, dalR diese Art der Darbietung die allgemeine Beziehungslosig-
keit verstarkt, die oft dem modernen Grof3stadtleben nachgesagt wird?

2. Fordert die massenhafte Bewunderung junger Leute fur Schlager,
Schlagerstars und das Zustandekommen von Hits auf unterschwellige

Weise ldentifikationen, die dazu dienen, soziale Konflikte abzuschwa-

chen und eine Ideologie sozialer Gleichheit aufrechtzuerhalten? 6

3. Vermittelt die Musik ihren Horern beinahe unbemerkt, eine ganz be-
stimmte Einstellung zu deren eigenen Problemen, ahnlich wie die tagli-
chen Fernsehserien ihre sozialen Lektionen geschickt verpacken?

4. Da diese Musik ja oft Tanzmusik ist, stellt sich die Frage, ob sie sowohl
die aufRere Haltung als auch die innere Einstellung zum anderen Ge-
schlecht neu zu bestimmen oder zu bewahren hilft. Nimmt der Gesichts-
ausdruck auch den ,look" an, den die Musik zu fordern scheint? Merken
die Hdorer, dalR ihnen mit Hilfe der Musik die sozial gerade erwiinschte
Mischung von Gewandtheit und klischeehafter ,Spontaneitat”, von
Pseudosex und Reserviertheit eingepragt wird? Werden diese psychi-
schen und gestischen AuRerungen vom Tanzen auch in andere Lebens-
bereiche Ubertragen? Es Uberrascht nicht, daR solche Idealvorstellun-
gen von Korperhaltung und Kérpersprache Madchen starker beeinflus-
sen als Jungen; als untergeordnete Gruppen mit geringerem sozialem
Spielraum kdénnen sie sich sogar konventionellen Widerstand noch we-
niger leisten als Jungen.

Wahrscheinlich werden wir feststellen, daf3 die Rolle der Mehrheit in man-

cher Hinsicht ein Verhaltensmuster zeigt, das man ,Beschrankung durch

teilweise Vereinnahmung" nennen kénnte7. D. h., die Mehrheit Gbernimmt
stdndig Elemente des Musikgeschmacks der Minderheit, obwohl sie diese
an sich offen ignoriert oder verunglimpft. Jazzg, viele Tanzformen und ro-
mantische Floskeln sind ursprunglich fast immer Minderheitsprodukte.

Sie erleben aber entscheidende Veranderungen, wenn sie vom Massen-

trend vereinnahmt werden, ebenso wie radikale geistige und ideologische
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Entwicklungen modifiziert werden, wenn sie erst einmal Gegenstand der
Wissenschaft sind.

Die Minderheit ist klein. Sie umfalt die aktiven Hérer, die weniger die Me-
lodie oder das Lied an sich interessiert als vielmehr das Arrangement oder
die technische Virtuositat. Sie hat eigene, teilweise schon (bertrieben
ausgekligelte Malstabe fur das Musikhdren entwickelt und deshalb ge-
hort dazu auch immer viel lebhafte Diskussion um technische Einzelhei-
ten, und man zitiert gern die entsprechenden Fachblatter, wie z. B. ,Me-
tronome" und ,Downbeat". Diese Gruppe lehnt meist die ganz bekannten
Musikgruppen ab, ebenso fast alle Gesangsstars (ausgenommen
schwarze Blues-Sénger) und Radiowerbung.

Wie abweichend sich diese Minderheit verhalt, soll die folgende Aufzah-
lung von fir sie typischen Einstellungen zur Popularmusik zeigen:

Sie beharren auf sehr strengen MaRstaben der Beurteilung und des Ge-
schmacks und postulieren gleichzeitig ein relativistisches Kulturverstand-
nis; sie ziehen kleine Amateurgruppen den bekannten Musikgruppen vor,
sie entwickeln eine eigene Sprache und wenden sich sofort davon ab, so-
bald diese von der Mehrheit Ubernommen wird (das Gleiche gilt fur alle an-
deren Aspekte ihres Lebensstils); die Kommerzialisierung des Musikle-
bens lehnen sie entschieden ab. Abweichende Bewertungen von Wetthe-
werb und Zusammenarbeit in unserer Gesellschaft scheinen sich auch im
Verhaltnis zu Improvisation und kleinen ,Combo"-gruppen zu zeigen; da-.
bei wird jeder Beitrag als von Natur aus wertvoll anerkannt, ,Stars" werden
abgelehnt, und sie legen groRen Wert darauf, da sich Improvisationen aus
dem Zusammenspiel in der Gruppe heraus entwickeln sollen.

Die Minderheit benutzt Popmusik aber noch auf andere Weise, um sich von
der Mehrheit und damit von der gesamten amerikanischen Populdrkultur
abzuheben: durch Sympathie oder sogar Vorliebe fiir Schwarze Musiker,
durch die Forderung nach Gleichberechtigung von Mannern und Frauen
in der Liebe und 'bei der Arbeit, gréBere Weltoffenheit, mit oder ohne
Kenntnis von Dingen wie z. B. dem franzdsischen Interesse an amerikani-
schem Jazz, ldentifizierung mit unterprivilegierten Bevdélkerungsgruppen,
nicht nur mit den Schwarzen, von denen ja der Jazz stammt, zum Teil ver-
bunden mit einem romantischen Proletarierkult.

Romantischer Pseudosex wird abgelehnt, auch wenn dessen ausbeuteri-
scher Charakter gar nicht erkannt wird, ebenso wehrt man sich gegen die
konventionellen Bewegungsmuster mit ihren beschrankten korperlichen
Ausdrucksmadglichkeiten, wie sie von ,romantischer" Tanzmusik vermit-
telt werden. Musik gilt als zu wichtig, um nur als Hintergrund beim
Tanzen, bei Gespréachen oder beim Lernen zu dienen; ebenso wird ganz
allgemein
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das von den Massenmedien gebotene ldealbild des Teenagers abgelehnt.
Wenn man Uber diese Beschreibung der Grundziige von Mehrheits- und
Minderheitsverhalten hinausgehen will, mu3 man das soziale Umfeld der
Jugendlichen néher untersuchen. Wer Musik hért, und sei er dabei auch
vollkommen allein, steht damit in Verbindung mit all denen, die das Glei-
che tun, auch wenn sie nicht gegenwartig sind, und oft wird Musik gerade
zu dem Zweck gehort, diese Verbindung herzustellen. Im Allgemeinen
nehmen Jugendliche aus dem Angebot der Massenmedien nur das an, was
auch die peer-group auswéhlt. Die Gruppe Gleichaltriger bewertet nicht
nur die einzelnen Musiktitel, sondern trifft auch eine sehr subtile Auswabhl,
indem sie genau festlegt, was gerade an einem bestimmten Titel fur die
Gruppenmitglieder besonders hérenswert zu sein hat. Unter dem Konfor-
mitatsdruck der Gruppe wird der einzelne zum Medienkonsum verfihrt
und gezwungen, sowohl um daraus zu lernen, was die Gruppe von ihm er-
wartet, als auch um sich mit ihr zu identifizieren, da sich dadurch gemein-
same Interessengebiete und Gesprachsthemen ergeben.

Dazu kommt, daB nicht nur die allgemeine kulturelle Ausrichtung auf die
Jugend, sondern noch viele andere Faktoren dazu gefuhrt laben, daf3 die
Kinder immer friher damit beginnen, dem Marktwert ihrer Persénlichkeit
Beachtung zu schenken und ihren persodnlichen Erfolg an ihrer Popularitat
bei Gleichaltrigen zu messen. So wie die Oberstufenschiler Lebensfor-
men und Hérgewohnheiten angenommen haben, die bis vor kurzem Stu-
denten vorbehalten waren, so bemihen sich nun schon die Schuler der
Mittelstufe die Oberstufenschiler mit Rendezvous, Tanzparties, etc. nach-
zuahmen. Gleichzeitig hat die Popmusikindustrie allen Grund, den Markt
auch auf die Kinder auszuweiten und wird wohl bald selbst vor den S&aug-
lingen nicht halt machen. Diese geballte Macht zwingt Kinder immer fri-
her dazu, zu lernen, wie man auf Musik reagieren muf3, um von der peer-
group akzeptiert zu werden. Unter diesem Druck wird Musikerleben immer
enger mit den erregenden wie auch den beédngstigenden Gefihlsregungen
zwischenmenschlicher Beziehungen verknupft.

Bisher habe ich ungefahr 15 lange Gesprache mit Jugendlichen Uber
Popmusik gefuihrt. Diese Gesprache waren eine Art kleiner Vortest, nur ein
Schritt auf dem langen Weg der Erstellung eines Fragebogens, der dann
flr eine bestimmte Stichprobe angewendet werden kann. Es handelt sich
deshalb dabei noch nicht um eine ausgewéhlte Stichprobe, sondern um
eine etwas wahllose von-Haus-zu-Haus und StraRenbefragung in dem von
WeiRen und naturalisierten Japanern bewohnten Chicagoer Stadtteil
South Side, wobei ich mich bemuhte, die Variablen Geschlecht, Alter und
Schichtzugehdrigkeit einigermalien zu verteilen. Die Gesprachspartner

201



waren zwischen 14 und 22 Jahre alt, und die soziale Herkunft reichte von
oberer Unterschicht bis in die mittlere Mittelschicht. Dartiberhinaus erhielt
ich Daten aus den oberen sozialen Schichten von der allzeit bereitstehen-
den ,Stichprobe" der traditionellen Sozialpsychologie, mit anderen Wor-
ten— meinen Studenten — und Daten aus der schwarzen Bevdlkerung aus
einigen Gesprachen mit schwarzen Studenten und Musikern.

Ein Vorteil bei Gesprachen mit Jugendlichen lber ihre Hérgewohnheiten
im Vergleich zu Gespréchen Uber Politik z. B., besteht darin, daf? man auf
wenig Widerstand stof3t (abgesehen von einigen Uberdngstlichen Mut-
tern), da alle Musik hdren und gern Uber ihre Vorlieben sprechen; wenn der
Gesprachspartner Kartchen mit den Titeln von Hits darauf anbieten wiirde,
hatten sie sicher gré3ten Spall daran, diese Kartchen nach ihrer ange-
nommenen Rangfolge zu ordnen, und diese dann auch zu begriinden. Als
Ganzes gesehen, war die Gruppe der Teenager jedoch (im Vergleich zu ei-
ner Gruppe von Hausfrauen) zwar nicht schichtern, aber kaum in der
Lage, sich auszudriicken; an manchen Stellen der Befragung war so viel
gutes Zureden notig, dalR die Gefahr bestand, daR die Ergebnisse davon
beeinfluRt wiirden'®. Am Anfang wurden die Vpn nach ihrem Alter, ihrer
Schulausbildung und dem Familienhintergrund befragt (z. B. nach Ge-
schwistern, dem Beruf des Vaters, ob sie hdufig umgezogen waren, wenn
maoglich nach ihrer sozio-6konomischen Stellung und nach Zukunftspla-
nen). Es folgten allgemeine Fragen zu Radiohérgewohnheiten: wie lange,
wo und mit wem, welche Programme bevorzugt wurden, etc. Dann wurden
Fragen nach der Musik gestellt. (Je nach Versuchsanordnung wurde die
Reihenfolge mitunter umgekehrt). Der Fragenkatalog war lang und nicht
bis zum Ende festgelegt, die Fragen bezogen sich auf die in der oben aus-
gefihrten Analyse erwéahnten Probleme’!. Eine Frage, auf die es mitunter
sehr aufschluRreiche Antworten gab, lautete: ,Wie entscheidest Du (oder
Deine Freunde), ob ein Stlick gut ist oder nicht?" Ein 17jahriges Madchen,
Tochter eines Eisenbahnangestellten, sagte: ,Wenn ein Stlick sehr beliebt
ist, wenn es in der Hitparade gespielt wird, dann finden wir es gut." Auf die
Frage, ob sich in ihren sozialen Kontakten etwas andern wirde, wenn sie
sich aus Musik nichts machen wirde, sagte sie: ,Das ist doch das einzige,
was man in unserem Alter zusammen machen kann". Dennoch war bei ihr
das Bedurfnis, Musik zu héren am starksten, wenn sie allein war; die etwas
schwiilen Liebesballaden, die sie am liebsten horte, dienten vielleicht als
Partnerersatz. Wie fast alle anderen Befragten auch lehnte sie es energisch
ab, an Schlagersendungen selber im Publikum teilzunehmen oder ihrem
Lieblingsinterpreten persdnlich zu begegnen. ,lch falle wegen nieman-
dem in Ohnmacht", meinte sie.
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Wir fanden weiter, dal? die Befragten mit viel groRerer Sicherheit ihre mu-
sikalischen Abneigungen als ihre Vorlieben &uRerten. Abneigungen wur-
den bereitwillig angegeben, wahrend die Vorlieben nur zu Tage kamen,
wenn die Vpn das Gefuhl hatten, dall sie damit auf Verstandnis stol3en
wirden. Viele waren schnell bereit, eine bestimmte Art von Musik total ab-
zulehnen: ,Hillbilly finde ich schrecklich", oder ,Ich kann so schnelle Mu-
sik nicht leiden" oder ,Schwarze sind mir zu hektisch". Seltener wurden
spezielle Abneigungen genannt: ,Die Musik von Tommy Dorsey mag ich
nicht, er hat keinen Rhythmus, nur laute Blaser". Oder ,Bubble Gum finde
ich ganz verrickt". Viele gaben an, Werbespots abzulehnen und einige
sagten, sie wurden nichts kaufen, woflir Reklame gemacht werde. Eines
scheint auf jedem Geschmacksniveau gleich zu sein: es ist sozial gefahrli-
cher, Begeisterung zu zeigen als Abneigung: man hat Angst, dabei ertappt
zu werden, dalR einem etwas gefallt, was von den anderen als abzulehnend
eingestuft wird.

Bei diesen jungen Leuten diente Musik offensichtlich dazu, in und durch
die peer-group das angemessene AuRern von Geschmacksurteilen ein-
zulben, indem sie lernen uUber Musik zu sprechen, lernen sie auch Uber
andere Dinge zu sprechen. Dennoch war das Vokabular, mit dem man uber
die Musik sprach, so wie es sich in der Befragung zeigte, zumeist nicht sehr
differenziert. Es bestand hauptsachlich aus ,toll", ,doof", ,darauf steh’
ich", etc., woraus man schlieen kann, daR andere Mittel der Kommunika-
tion, greifbarer oder nicht greifbarer Art, vorgezogen werden.

Einer der wesentlichen Unterschiede zwischen meiner hypothetischen
Mehrheit und Minderheit liegt ja, wie schon erwéhnt, bei letzterer in der
Herausbildung von strengen und oft sehr anspruchsvoll formulierten Be-
urteilungsmafstaben fir Jazz.

Dies fuhrt uns zu einem letzten Widerspruch. Die Hot Jazz Fans sind Pro-
testier. Sie sind Individualisten, die die Konventionen ihrer Umgebung ab-
lehnen. Treiben sie aber dabei nicht einfach in die Arme einer anderen
peer-group, die sie ihrerseits festhélt, und deren Konventionen sie unter
dem Banner des Nonkonformismus tbernehmen? Wahrend meine Befra-
gung im ,weiRen" South Side Chicago nur einen einzigen Hot Jazz Fan zu-
tage forderte, fand ich an der University of Chicago eine ganze Anzahl sol-
cher Fans. Erstaunlicherweise gibt es nur sehr wenige weibliche Hot Jazz
Fans, aul3er solchen, die es durch eine sehr enge Beziehung zu einem
mannlichen Fan geworden sind. Diese jungen. Manner sind mitunter als
ziemlich rebellische Einzelgdnger in einer kleinen Highschool Gruppe
groRgeworden, wo sie mit ihrem musikalischen Geschmack fast ganz al-
leine standen. Wenn sie dann auf die Uni kamen, trafen sie viele andere
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Gleichgesinnte, und zum ersten Male erlebten sie die Geborgenheit, aber
auch die bedrohliche Konkurrenz durch Gleichaltrige, die ihren Ge-
schmack teilten.

Was dann nach dieser Entdeckung geschieht, verstehen wir noch langst
nicht, offensichtlich wird dann eine Fille von Zusammenhangen wirksam,
zwischen sozialer und intellektueller Beweglichkeit, den amerikanischen
Jfites de passage", der Bedeutung der grofRen Stadte und geistigen Zen-
tren. Wir kénnen vielleicht annehmen, dal3 der Hot Jazz Fan seinen vom
Standpunkt der Mehrheit abweichenden Musikgeschmack als Mittel be-
nitzt, um andere Konzessionen, die er seiner peer-group machen muf3, vor
sich selber zu verbergen. Er kann aber auch auf dem Gebiet des Jazz wei-
tere Mdoglichkeiten fir seine Protesthaltung finden, indem er eine noch
esoterischere Haltung bezieht und sich nur noch fir ,reinen" Dixiland
oder irgendeine &ahnliche, mittlerweile erstarrte Stilrichtung begeistert.
Aber was geschieht, wenn seine peer-group, womdoglich durch seinen ei-
genen Anstol3, diesen Wandel mitvollzieht? Bietet die Popmusik genug Va-
rianten, die er zur Schaffung prestigeférdernder sozialer Distanz ebenso
wie zu erwinschten persdnlichen Bindungen nutzbar machen kann? Und
wie sahe in dieser Hinsicht ein Vergleich mit anderen Kulturprodukten aus,
mit Blchern, z. B. oder Filmen, Bildender Kunst oder modernen Mobeln?
So schwierig diese Fragen auch zu beantworten sind, scheint es dennoch
leichter, zu verstehen, wie Musik in diesem soziologischen Sinne ge-
braucht wird, als herauszufinden, was Menschen mit unterschiedlicher
Personlichkeitsstruktur tatsachlich héren, wenn sie Musik hdren. Ist es fur
sie ein Vordergrund- oder ein Hintergrundgerdusch? Was nehmen sie
wirklich wahr? E. Schachtel hat einen glanzenden Anfang mit der Frage
gemacht, welche Bedeutung Formen fur den Betrachter haben kdnnen,
indem er ihre Interpretation von Rohrschacht Tintenklecksen analysier-
te’?. Den Experten fur auditive Wahrnehmung ist es noch nicht gelungen,
einen Horreiz zu finden, der ebenso gut wie der Rohrschachttest dazu ge-
eignet ist, kulturelle Stereotype zu vermeiden. Unser Problem ist es, die
Menschen zu erreichen, die von Musik oder Plastiken oder Filmen deshalb
besonders angesprochen werden, weil sie sich mit Klangen und Bildern
vertrauter fihlen als mit dem gedruckten Wort. Und da sind wir wieder bei
dem Problem angelangt, auf welche Weise wir mit ihnen kommunizieren
kénnen.

Obwohl in dem Befragungsleitfaden, den ich auf Grund dieser Gedanken
zur Forschung entwickelte, auch Filmzeitschriften, Radioprogramme, so-
wie Musikstiicke berilicksichtigt werden, umfafdt er jedoch nicht das ganze
Spektrum aller Téatigkeiten (und Untatigkeiten, wie z. B. einfach Herumsit-
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zen), die auf dem Gebiet der Massenkultur méglich sind, auch sind Hob-
bies, Haustiere, Rendezvous und andere Formen der Freizeitgestaltung
nicht ausreichend berucksichtigt worden. Ich bin ganz sicher, daR wir kein
Kommunikationsmedium verstehen kdnnen, wenn wir es isoliert von den
anderen betrachten, genauso wie wir nur verstehen kdnnen, wie ein ein-
zelner das Medienangebot flr sich nutzt und verarbeitet, wenn wir wissen,
zu welcher Gruppe er gehort, welcher er gern angehdren wiirde, und von
welcher er sich unterscheiden mdéchte. Diese Binsenweisheit filhrte mich
zu dem Schlu3, dal man den Einflu@ eines Mediums, sagen wir, Musik
ohne Verstandnis der gesamten Personlichkeitsstruktur eines Menschen
nicht begreifen kann. Umgekehrt bietet das Verstandnis des musikali-
schen Geschmacks und seines Einsatzes zum Zweck der sozialen Anpas-
sung, des Aufstiegs oder der Rebellion, aufschluBreiche Hinweise auf den
Charakter, die durch weitere Kenntnis des Verhaltens und der Einstellung
in vielen anderen Lebensbereichen bestéatigt und modifiziert werden mis-
sen. Wir kdnnen also nicht einfach fragen , Wer hort was?" bevor wir nicht
herausgefunden haben, wer ,wer" ist, und was ,was" im Sinne einer psy-
chologischen und einer inhaltlichen Analyse ist, die uns dann eine bessere
Einschéatzung der vielfaltigen Verwendbarkeit von Musik fur ihr vielgestal-
tiges Publikum ermdéglicht.

Anmerkungen
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3.Das soll naturlich nicht heiBen, dal es nicht auch in den USA gewisse sehr
kleine Gruppen gibt, die den europaischen Jugendbewegungen ahnlich sind.
Viele jugendliche Anhanger von Henry Wallace und auch junge linke Zionisten,
die nach Palastina auswandern wollen, scheinen in der gleichen Gefiihlswelt
zu leben, wie wir sie bei den européaischen Bewegungen finden, seien sie nun
.rechts" oder ,links' einzuordnen.

4. Tatséchlich sind dies beides sehr wichtige Bereiche. Eine Untersuchung der
stadtischen Hillibilly-Fans wére sicher interessant, gehdren sie doch vermutlich
zu den vielen Stadtbewohnern, die zwar ihren Lebensunterhalt, ihre Freude
und ihre Unterhaltung in der Stadt suchen, sie dabei aber eigentlich (oder vor-
geblich) verachten und sich nostalgisch nach genau dem landlichen Leben zu-
ricksehnen, dem sie oder ihre Eltern moglicherweise gerade entflohen sind. Viel-
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leicht kénnen solche Menschen das Stadtleben nur akzeptieren, indem sie sich
du rch ihren Musikgeschmack und anderes Freizeitverhalten als ,country folk"
darstellen. Was die ,Klassische Musik" betrifft, so ist daran bemerkenswert, dafi
die Befragten, die angaben, sie horten gern, oder héatten nichts gegen
Klassische (oder symphonische) Musik, nach meiner Erfahrung damit beinahe
immer Tschaikowski meinen, mitunter Chopin und gelegentlich Brahms.
Ernsthafte Musikliebhaber benennen ihr Interessengebiet fast nie mit
Pauschalbezeichnungen, sondern verweisen auf bestimmte Komponisten oder
musikalische Epochen. Es ist auffallend, daR einige der neuen, grofRen
Musikboxen, mit einer Auswahl bis zu 100 Platten, auch eine ,klassische"
Abteilung haben, die dann meist einiges von Tschaikowski enthalt (allerdings in
einem Arrangement von Andre Kostelanetz). ,Klassisch" ist fur diesen groRRen
Teil des Publikums uberhaupt jede Musik, die Kostelanetz arrangiert und spielt.
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P. F. Lazarsfeld (Hrsg.), und: On Borrowed Experience, in: Studies in Philosophy
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.Diese Kombination von hoher Wertschatzung fir Gruppenzusammenarbeit

ebenso wie fiUr individuelle Spontaneitat findet sich dabei sowohl bei
unbewuften Préaferenzen wie auch bei ausgesprochenen Werturteilen. Mitunter
ist Jazzmusik als Satire auf romantische oder kitschige Musik gedacht und
infolgedessen auch auf die entsprechenden Verhaltensmuster.

Ich machte die Beobachtung, dal? Befragungen zu zweit, an denen mein Kollege
Reuel Denney teilnahm, sehr gut geeignet waren, leichter Ubereinstimmungen
herzustellen, genaueres Nachfragen zu ermdéglichen und den Befragungsvor-
gang selbst genauer zu analysieren. Dabei kann einer der beiden Interviewer No-
tizen machen — oder das Baby in Schach halten — wéhrend der andere mit den
Befragten spricht, natiirlich missen die beiden Interviewer sehr genau aufein-
ander acht geben, um sich nicht gegenseitig im Wege zu sein.

Ein paar Beispiele aus dem Fragenkatalog:

Lieblingsschlager (und wie weit zuriick man sich an sie und die dazugehdrigen
Texte erinnert), Lieblingsmusikgruppen; vielleicht eine Unterhaltung tber den
Umschwung von Swing zu Sweet und die Grunde dafir; wie ein Hit gemacht
wird, und wie die Enthillung solcher Informationen auf den Befragten wirkt;
Fragen nach der Rolle von Populdrmusik in der peer-group, d. h., beim Tanzen,
beim Herumalbern, oder wenn man sich erwachsen und Gberlegen geben méch-
te, und welche Auswirkungen es auf das Zugehdorigkeitsgefuhl mit der Gruppe
haben wirde, wenn der Befragte keine Populdrmusik mehr héren kdnnte. (Wenn
ich danach fragte, und die Befragten sich die Milhe machten, sich das vorzustel-
len, sagten sie tatséchlich: ,Ich ware dann isoliert" oder ,Ich wére verloren" oder
manchmal ,Das ware egal".) Einstellungen zu schwarzen Musikern, Lieb-
lingsstars und Fanverhalten; Einstellungen zu Menschen mit unterschiedlichem
musikalischem Geschmack (die oft innerhalb der Familie gegensatzliche Hal-
tungen zwischen Kindern und Eltern oder Geschwistern offenbarten); Horen
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von Radiosendungen, mdgliche Zusammenhénge zwischen Stimmungen und
der Art und Menge der gehorten Musik. Natirlich ergab es sich oft, daR ein gan-
zes Bundel von Fragen fur den jeweiligen Befragten nicht zutreffend war, oder er
war nicht in der Lage, sie zu beantworten, weitere Befragungen muf3ten die mog-
lichen Fragen noch genauer herausarbeiten und solche Fragen, die Angstlich-
keit, plétzliche Aufmerksamkeit oder Zustimmung hervorrufen, weiter erhellen.
E. Schachtel: The Dynamic Perception and the Symbolism of Form, in: Psychia-
try, Bd. 4, S. 79 (1941).
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